


Hva har vi sett pa?

 Planlegging avsommerferien
 Drivere og barrierer
 Assosiasjoner til reiseaktorer
» Verdensbildet

- Sommerferiebudsjett




Metode

» Representativt utvalg18+
« Antall1014 resondenter

» Gjennomfort begynnelsenav april,
2026

» Opinion, Norstatpanelet
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skal ha sommerferiei
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LW du begynt a planlegge sommerferien i ar?

al Ikke ha

merferie
Ja, allerede bestilt

20 %

Ja, under

planlegging
36 %



Flest sier de vurderer Norgesferiei 2026




Hvilke typer ferier vurderer du for sommeren 20267

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Norgesferie

Besgke familie eller venner
Utenlandsferie

Hytteferie

Bilferie / roadtrip

Sol- og badeferie

Storbyferie

Aktiv ferie (f.eks. sykkel, fottur, trening)
Camping / glamping

Rundreise / opplevelsestur
Eventbasert ferie (festival, idrett, konserter)

Cruise

Velvaere/spa/helse ‘
N=933 X




Nesten 200 000 sier det er
sannsynlig at dereiser til USA |
forbindelse med fotball VM i
sommer




344 000 tror pa semifinale eller
finale
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50%

50%

Hva er viktigst for deg nar du skal planlegge sommerferie

457 439

27%

23% 23% 23% 23%

17%



Hvordan pavirker verdier ferievalg?
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Netscore (enig-uenig) Hvor enig eller uenig er du i felgende utsagn?
-20% 0% 20% 40% 60% 80% .

Jeg velger reisemal etter personlige interesser og verdier 85%

Jeg foretrekker rolige, mindre kjente steder fremfor populeere

. . 51%
turistdestinasjoner

Jeg praver gjerne nye eller ukjente reisemal for en mer unik
opplevelse

44%

Reiser ma fales meningsfulle, ikke bare avslappende 30%

Jeg foretrekker mange rimeligere turer fremfor feerre lange 9%

' Jeg liker reiser som kombinerer ferie og fysisk aktivitet/trening 2%

Jeg er apen for & bruke kunstig intelligens (f.eks. Chatboter) til - .
reiseinspirasjon eller/planlegging )

Store arrangementer (sport,okgltur, festlvaler) kan pavirke hvor iy -
Og nar jeg reiser

M er uenig. Score 0 betyr like mange er enig som uenig.

N=1014




De fleste foretrekker a sette sammen reisen
selv
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Hvordan planlegger du a bestllle arets sommerferie?
10% 20% % % % 0%

N 51%
I 11%

Setter sammen reisen selv (bestiller fly, hotell og
aktiviteter separat)

Gjennom pakkereisearranggr (f.eks. Apollo, Ving,
TUI)

En kombinasjon av pakkereise og egenkomponert - 3%

Bestiller pakkereiser via nettsider som f.eks
Expedia/Booking.com/Hotels.com

5%

Bestille via Kl (kunstig intelligens) I]_%
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Aktgrer vurdert for booking av sommerferie

- N Kilroy
azar 4 o

1%
Escape

Travel
1%
Detur

s

Id

Norge
®
sier det er e
3%
. (f.eks. SAS Hotels.com e
4 %

sannsynligatde "=~ .
pakkereise roido i
-
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kan vurdere en
12026 o

13 %
Restplass.no

8 %
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Sologbad” er

det mest
_ fremtredende folk.
orbinder med
reiseaktorene
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De som kjenner merkevaren

svarer dette:
Assosiasjon Ving
=0l 0g baa 70 T
Familievennlighet 3o e
Trygghet 23 %
Enkel og oversiktlig bestilling 22 Yo
Kvalitet 17
God valuta for pengene 12 %%
Aktiv ferie 7 %
Inspirerende/spennende opplevelser 5 %
Fleksible vilkar 5 %
Treningsreiser 4 %
Baerekraft 1%

Apollo

74 e

32 %

18 “a

19 %

1 %

12 %

B Vo
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4 %

1%







Bellgg!nh t og»
pris

r viktigst ved valg av hotell




70%
60%
50%
40%
30%
- 20%
10%

0%

Il .
Sett at du sl velge a booke et hotellopphol vaere de viktigste ars til 3 velge dette hotellet?,

D Svar

64%

53%

37% 37%

30%  27%

0%
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22%

u sier de planlegger bilferie/roadtrip i
sommer
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89%

~ planlegger bilferie/roadtrip og
’ Norgesferie
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N oppgir at bilferie i Europa er aktuelt

;’/
K—\ | i ,
| /
| f
v
L\ 4

"‘!J'

i -
“y ’
&/

N=933







b A

. bt oy aptow &< ,
AR RS
N -

sier det er
sannsynlig at de vil
velge en fergerute til
Europa
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Vil vurdere minicruise
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Hovedarsak til ikke a vurdere..

T 47%

| 45%
. S
30% -ﬁ_‘:
17% =
£ ——
11%  11% =
10% 7% 60 =
0 40
o5 — S 59— o 0 =
l B B 6 3% 3% 2% &8
& B w =

Jeg foretrekker Manglende tid Pris i forhold til  Jeg blir lett Negative Opplevelsen  Miljghensyn  Jeg kjenner Reiser Usikker pa  Jeg oppfatter Jeg er Jeg har hatt \

andre / passer ikke  hva man far sj@syk assosiasjoner av ‘type andre ikke godt nok vanligvis ikke komfort / lugar det som lite klaustrofobisk  negative
ferieformer NN | (f.eks. “harry”, gjester” passer til produktene  pa ferie til fleksibelt ~ / liker ikke sm& erfaringer
ferieplanene lav kvalitet,  ikke for meg utlandet rom tidligere

ikke min stil)




Det er forskjell pa assosiasjoner

= : . 1.
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Vet ke Bilferge Vet ikke .
Gode tilbud om bord * Hygoelig  Barnevennlig S

God valuta for pengene Fine lugarer

Bamevennlig  pine Jugarer Hyppige avganger
Harry Hyppige avganger '

God underholdning

Ty S = - B

- eklusivt B Bchagelig reisemate
Effektivt Effektivt

Dyrt I Bilferge,  God mat

Jobbreise/konferanse ' «God Underholdningi kke

Behagelig reisemate Kjenner
ingen av disseHyggelig skt Dyrt  Ingen av disse



Hva skiller radiolytterne fra
andre?

» Mer opptatt avsikkerhet
* 10% poeng flere

 Flerevurderer bilferie/roadtrip
* G6%-poeng flere

 Fleresierdet er svaert sannsynlig at
de velger pakkereiser

* 10%-poeng flere

.........
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39 a, mye mer

enn far
18 %

Mer opptatt

av sikkerhet

Ja, blitt mer
forsiktig
37 %
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planer pa grunn av verdenssituasjonen? ,
0% 10% /. 20% 30% _40% 50% 60%

{ a Ja, har allerede endret | o,
. 1av5 harendret 4 s
eller vurderera
endre » Ja, vurderer 14%
sommerferie- J
pla nene N 4 Nei, Tsrr:eftgsltg)%erzed pa 499,




Velger ferie i Norge fremfor utlandet

N
1 Har ikke bestemt meg enna

Vivelger

tryggere
reisemal

Velger et reisemal som oppleves
* som tryggere

Endrer reisemal (til et annet land /
B omrade)

Velger en rimeligere ferie

Reiser kortere enn planlagt

Utsetter reisen til et senere
fidspunkt

Avlyser ferieplaner helt

Hvilke endrlnger har du gjort eIIer vurderer dua
gjore i sommerferieplanene dine?

10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

34%
28%
25%
19%
16%
16%
/%
6%




Vi onsker mer

fleksible
losninger.

' L

50%

45%

40%

.
g

35%

- 30%

|

Yy 25%

30%

Lite sannsynlig
(Svart 1-2

Verken eller

Sannsynlig (Svart
3 4-5)
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4 » 0% 10% 20% 30% 40% SO% éO% 70% 80% 20%
-
" Midtasten (f.eks. De forente arabiske emirater, —850/"
- Israel, Jordan) .
o B
Nord-Amerika (USA, Canada og Mexico) _58%
B Nord-Afrika (f.eks. Egypt, Marokko, Tunisia) _43%;1"

e

.

Sentral-Afrika (f.eks. Kongo, Kamerun, Tsjad)
|
Sagr-Asia (f.eks. India, Sri Lanka, Pakistan)
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Total %

Pakkereiseloven

Kjenner ikke til
Pakkereiseloven
45 %



Vurderer
pakkereiser

Kjenner ikke til
Pakkereiseloven
24 9%

avde somvurderer
pakkereiser
Kjenner til

Pakkereiseloven
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Vurderer ikke
pakkereiser

Kienner ikke til

avdesomikke | Pakiereiscloven
vurderer

pakkereiser kjenner %

til Pakkereiseloven ™
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tror sommerferiebudsjettet blir det
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